
L ' I M P A C T  S O C I A L 1 2  F É V R I E R
2 0 2 6L’économie sociale, approfondir son enjeu  visé et connaitre son écosystème,

élaborer une proposition de valeur unique

L A  D É S I R A B I L I T É 1 9  F É V R I E R
2 0 2 6  Comprendre sa clientèle, réflexion sur les bénéficiaires, les membres, élaboration

de personas et initiation au design thinking

V A L I D E R  S O N  M A R C H É 2 6  F É V R I E R
2 0 2 6Testers ses hypothèses d’affaire et valider son marché par l’expérimentation

L A  F A I S A B I L I T É 1 6  A V R I L
2 0 2 6Activités et ressources clés, partenariats et gouvernance

É V É N E M E N T  D E  C L Ô T U R E  2 1  M A I
en présentiel, lieu à déterminer

L A  V I A B I L I T É 3 0  A V R I L
2 0 2 6Structure de coûts et structure de revenus, sources de financement

u n e  c o h o r t e  d e  f o r m a t i o n  e n  d é v e l o p p e m e n t  d u  m o d è l e  d ’ a f f a i r e s

PROGRAMMATION DE L’ESPACE LAB

TRAME COLLECTIVE
Cohorte 2026

S A I N E  G O U V E R N A N C E 1 4  M A I
2 0 2 6Formation sur la saine gouvernance en obnl et entreprise d’économie sociale 

en présentiel

B L O C  E X P É R I M E N T A T I O N M A R S  E T
A V R I L

2 0 2 6
Déterminer et tester sur le terrain ses méthodes de validation de marché, rencontres
avec les partenaires de l’écosystème et accompagnement personnalisé, go or no go
dates à déterminer avec chaque équipe

9-11h30

9-12h

9-11h30

9-11h30

9-11h30

9-11h

16-18h


